Curriculum-Konzept: CU%

Markt und Wettbewerb

Klassischer Bliromobelmarkt:
Standardangebote fir Kunden

(Absatzvolumen
3,3 Mio. KMU'’s

Quelle: Bundesregierung

*2,1 Mrd. 2006
Neumobelumsatz

D)

Quelle: FAS 08/2008 J

(Neu+Gebraucht)

.

[ Anbietervolumen Buromabel]
)

>
Blromobelhersteller ca. 100 - 120

Quelle: BSO 2008
\ J

a2 N\
Fachhandler ca. 800 — 1000 Stiick

Quelle: BSO 2008
\ J

a N
Gebrauchthandler ca. 30-50 Stiick

Quelle: Curriculum 2008
\ J

r

Schreinerei ca. 6600 eingetragen

Quelle: Handswerkskammern 2008
\_

[ Objekteinrichter (Architekten ]

+Bauingenieure) 22000 Mitglieder
. Quelle; BDB 2008

ICULUM® CUSIRICULUM

OFFICE AGENTUR mobel mil berufserfahrung

Uniibersichtlichkeit des klassischen
Anbietermarktes fir Kunden in
Angebot und Preisgestaltung

Wettbewerbsvorteil Transparenz,
Information bei Curriculum

Unabhangiges Curriculum-
Beschaftungsnetzwerk aus gesamten
Anbietermarkt (Neu+Gebraucht)

Neueinrichtung steigern
Gebrauchtmarktvolumen
(30% wiedervermarktbar)

Wachstum: Gebrauchtbranche:20%/
Blromobelbranche 7 %

Neumarkt nutzt nicht Gebraucht-
volumen

Anstieg der Okoaspekts als
Kaufkriterium der Kunden



